& MYLK

Phone +49 40.226 22 35-0
Write hello@andmylk.com

Web www.andmylk.com

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

der &MYLK GmbH & Co. KG fur die Erbringung von Leistungen im Bereich der
Kommunikation, des Produktdesigns, der Beratung sowie der Beschaffung.

I. BEGRIFFSBESTIMMUNG / GELTUNGSBEREICH

1. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fur Vertrage der &MYLK
GmbH & Co. KG - im Folgenden jeweils: die ,,Agentur”. Die Begriffe , Auftrag,
Agentur und Kunde“ sind im kaufmannischen Sinn zu verstehen. ,Auftrag” be-
zeichnet die jeweilige vom Kunden definierte Leistungsbeschreibung, nach der
sich der spater geschlossene Vertrag zwischen Agentur und Kunde richtet.
,2Agentur” denjenigen, der die Hauptleistung schuldet, ,Kunde“ denjenigen,
der die Hauptleistung zu erhalten und die Vergltung zu zahlen hat.

2. Diese Geschéaftsbedingungen gelten nur dann nicht, wenn der Kunde aus-
drlcklich und schriftlich widerspricht. Gegenbestatigungen des Kunden unter
Hinweis auf dessen Geschaftsbedingungen wird hiermit widersprochen. Ab-
weichende Geschaftsbedingungen des Kunden gelten nur soweit die Agentur
sie ausdrucklich und schriftlich anerkannt hat.

3. Die folgenden Bedingungen gelten auch fur alle kiinftigen Geschafte und
Geschaftsbeziehungen zwischen den Parteien, auch wenn sie bei spateren
Geschaftsvorfallen nicht erwahnt werden.

Il. ZUSTANDEKOMMEN / INHALT DES VERTRAGES

1. Der Vertrag zwischen der Agentur und dem Kunden - im Folgenden ge-
meinsam: die , Parteien” - kommt zustande, wenn sich der Kunde mit dem
von der Agentur Ubermittelten Kostenvoranschlag schriftlich oder in Textform
einverstanden erklart.
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2. Der Vertrag wird aufgrund und im Umfang des Auftrags durchgeflihrt.
Grundlage des Vertragsverhaltnisses zwischen den Parteien sind dartber
hinaus die nachfolgenden Bedingungen und die unwidersprochenen Bespre-
chungsberichte.

I1l. VERTRAGSGEGENSTAND / EINZELMASSNAHMEN /
LEISTUNGEN DER AGENTUR

1. Der Vertragsgegenstand sowie die Leistungen der Agentur ergeben sich
aus dem jeweiligen Auftrag.

2. Die Agentur schuldet nur Leistungen, die Uber die durch den Auftrag defi-
nierte Leistungsbeschreibung hinausgehen, sofern dies der Kunde nachtrag-
lich gesondert beauftragt und die Agentur dem zustimmt.

3. Die Agentur Uberprift die ihr vom Kunden vorgegebenen Sachaussagen
Uber Produkte oder sonstige Gegenstande der Leistungen des Kunden nicht
auf deren Richtigkeit.

IV. GESTALTUNGSFREIHEIT

Bei der DurchfUhrung des Vertrags hat die Agentur im Rahmen der Vorgaben
des Kunden Gestaltungsfreiheit, insbesondere in solchen Fallen, in denen sie
reine oder Uberwiegend Kreativleistungen schuldet.

V. LEISTUNGEN DRITTER / HONORAR FUR PRODUKTIONSABWICKLUNG

1. Die Agentur darf die ihr obliegenden Leistungen auch von Dritten als Sub-
unternehmer erbringen lassen. Der Kunde kann einen solchen Subunternehmer
nur dann ablehnen, wenn in der Person des Dritten ein wichtiger Grund liegt.

2. Die Agentur wahlt geeignete Subunternehmer - beispielsweise Grafiker,
Texter oder Produktionsunternehmen - aus, informiert den Kunden darutber
und erteilt diesen nach Freigabe durch den Kunden Auftrage in Textform. Die
Auftragserteilung an den Subunternehmer erfolgt namens, im Auftrag und auf
Rechnung des Kunden, soweit nichts anderes vereinbart ist.

3. Die Produktionsabwicklung und die Leistungen der Subunternehmer wer-
den von der Agentur koordiniert und Uberwacht.

4. Sollten die Parteien vereinbaren, dass die Agentur Subunternehmer im
eigenen Namen und auf eigene Rechnung beauftragt, wird die Agentur samt-
liche Fremdkosten umgehend an den Kunden weiterberechnen. Ab einem
voraussichtlichen Wert des Fremdauftrags von EUR 5.000,00 ist die Agentur
dazu berechtigt, sofort fallige Vorauszahlungen bis zur Hohe des Bruttoauf-
tragswertes vom Kunden zu verlangen.
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VI. LEISTUNGEN DES KUNDEN / MITWIRKUNGSPFLICHTEN

1. Der Kunde ist verpflichtet, der Agentur die flUr deren Leistungserbringung
wesentlichen Informationen und/oder Unterlagen, insbesondere Ausfihrungs-
anweisungen, Daten, Produktinformationen und/oder Vorlagen in einem fir
die Agentur ohne Weiteres verwertbaren Format rechtzeitig zur streng ver-
traulichen Behandlung zur Verfligung zu stellen. Verzdgert sich die Bereitstel-
lung der vorbezeichneten Informationen und/oder Unterlagen, so verlangert
sich eine von der Agentur zugesagte Leistungszeit nach Ziffer VIIl. um den
Zeitraum der Verzdgerung. Hat die Agentur Leistungen ganz oder teilweise
wiederholt vorzunehmen, weil der Kunde ihr wesentliche Informationen und/
oder Unterlagen verspatet, unvollstandig oder unrichtig zur VerfiUgung stellt,
tragt der Kunde den dadurch entstehenden Schaden, soweit er diesen ver-
schuldet hat.

2. Soweit der Kunde der Agentur Informationen und/oder Unterlagen zur Ver-
wendung bei der Erfullung der vertraglich geschuldeten Leistung Uberlasst,
versichert er hiermit, dass er zur Ubergabe und Nutzung der Informationen
und/oder Unterlagen berechtigt ist.

3. Vorschlage oder sonstige Mitarbeit durch den Kunden sind ausdrlcklich er-
wilnscht, haben aber keinen Einfluss auf die vereinbarte Héhe der Vergltung
und begrinden kein Miturheberrecht.

VIl. GESTALTUNG DER ZUSAMMENARBEIT

1. Die Zusammenarbeit erfolgt in enger Abstimmung zwischen den Parteien.
Sie werden beidseitig, insbesondere in allen technischen und klnstlerischen
Fragen, die Zusammenarbeit mit der anderen Partei suchen. Daher hat der
Kunde innerhalb einer flr die Erreichung des Vertragszwecks angemessenen
Zeit, jedenfalls nicht mehr als fUnf Werktage, auf Anfragen der Agentur zu
reagieren.

2. Finden Besprechungen zwischen den Parteien statt, wird die Agentur dem
Kunden innerhalb von drei Arbeitstagen nach der Besprechung einen Be-
sprechungsbericht in Textform Ubersenden. Dieser Bericht stellt den rechts-
verbindlichen Rahmen der Leistungserbringung durch die Agentur Gber den
urspringlichen Auftrag hinaus dar. Dies gilt nicht, wenn der Kunde innerhalb
von drei Arbeitstagen nach dem Zugang des Besprechungsberichts diesem in
Textform widerspricht.

VIII. LEISTUNGSZEIT

1. Termine und Lieferfristen sind verbindlich, wenn im Auftrag eine Leistungs-
zeit ausdrlcklich und schriftlich vereinbart ist.

2. Ist der Agentur die Leistung zu einem ausdrlcklich und schriftlich verein-
barten Termin nicht moéglich, weil sie durch héhere Gewalt, fehlende Beliefe-
rung, Betriebsstdérungen oder sonstige von ihr nicht zu vertretende Umstande
an einer fristgerechten Leistung gehindert ist, so hat sie die Verzdégerung
nicht zu vertreten. Ihr ist eine der Dauer der Behinderung entsprechende
Verlangerung der Leistungszeit nebst einer angemessenen Anlaufzeit einzu-
raumen.
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3. Bei besonderer und nicht zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses angezeigter
Dringlichkeit eines Auftrages kann es zu zusatzlichen Kosten von bis zu 30%
der vereinbarten Vergltung kommen. Dies wird dem Kunden vorab zur Geneh-
migung mitgeteilt.

IX. FREIGABE

1. Dem Kunden werden samtliche Entwlrfe vor deren Veroffentlichung zur
Prifung und Freigabe vorgelegt. Mit der Freigabe Ubernimmt der Kunde die
Gewahr und Verantwortung fur den Inhalt der Entwdrfe, erklart sich mit die-
sen einverstanden und erkennt diese als vertragsgeman an.

2. Die Freigabe von Leistungen oder Leistungsteilen, die die Agentur dem
Kunden zur Prifung vorlegt, erfolgt durch den Kunden innerhalb eines an-
gemessenen Zeitraums. Im Zweifel ist die Freigabe spatestens dann erfolgt,
wenn der Kunde die Leistung der Agentur nutzt oder diese bezahlt.

3. Ist aufgrund der Art der Leistung die Zusammenarbeit der Parteien bei der
Freigabe zweckdienlich, werden diese die Umstande der Freigabe gemeinsam
abstimmen. Einigen sich die Parteien nicht auf eine Zusammenarbeit bei der
Freigabe, wird die Leistung dem Kunden zum Zwecke der Freigabe zur Verfu-
gung gestellt. Es gelten dann die Regelungen der Ziffer IX. 2.

4. Verweigert der Kunde die Freigabe, hat dies unter der genauen Angabe der
einzelnen Grinde zu geschehen. Die Agentur wird ihre Leistung innerhalb ei-
ner angemessenen Frist an die Angaben des Kunden anpassen, soweit ihr dies
zumutbar ist, und dem Kunden die Leistung erneut zur Freigabe vorlegen.

5. Samtliche Erklarungen Uber die Freigabe haben schriftlich zu erfolgen.

6. Hat der Kunde flr die Erbringung der Leistung Vorgaben erteilt und ent-
spricht die Leistung diesen Vorgaben in qualitativer Hinsicht, kann er die Frei-
gabe nicht verweigern, wenn die Leistung seinen asthetischen Vorstellungen
nicht entsprechen sollte. In diesem Fall wird die Agentur auf ausdrlcklichen
Wunsch des Kunden davon absehen, die Leistung fur den Kunden zu veréf-
fentlichen oder sonst flr diesen zu verwenden.

X. VERGUTUNG / GEBUHREN / AUSLAGEN

1. Die Vergltung der Agentur ergibt sich aus dem Auftrag. Ist keine Vergl-
tung vereinbart, gelten die zum Zeitpunkt der Beauftragung gultigen Preislis-
ten der Agentur. Erfassen die Preislisten der Agentur die ihr obliegenden Leis-
tungen nicht, bemisst sich die VerglUtung danach, was die Agentur regelméaBig
flr vergleichbare Arbeiten berechnet.

2. Die VerglUtung wird nach Abschluss der Arbeiten durch die Agentur in
Rechnung gestellt und innerhalb von zehn Tagen ohne Abzug durch den Kun-
den bezahlt, sofern nichts Anderes vereinbart ist. Die Zahlung hat ausschlie3-
lich auf das in der Rechnung angegebene Konto zu erfolgen.
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3. Dauert die Bearbeitung eines Auftrags langer als drei Monate, ist die
Agentur dazu berechtigt, zum Ende desjenigen Kalendermonats, in dem der
dritte Monat seit Erteilung des Auftrags endet, zwischenabzurechnen und
ihre Vergltung fortan monatlich in Rechnung stellen. In diesem Fall kann die
Agentur die vereinbarte Vergltung anpassen, soweit sich der Marktpreis ihrer
Leistungen verandert hat.

4. Hat die Agentur zum Zwecke der Leistungserbringung Entwdrfe zu erstel-
len und dem Kunden vorzulegen, beinhaltet die vereinbarte Vergltung die An-
fertigung von zwei Entwilrfen. Weitere Entwlrfe werden gesondert zu demje-
nigen Preis vergUltet, den ein einzelner Entwurf nach dem Auftrag rechnerisch
hatte.

5. Aufwendungsersatz fUr Auslagen der Agentur, insbesondere fUr Versand-
und Vervielfaltigungskosten, erfolgt nur nach vorheriger Genehmigung der
Ausgaben durch den Kunden und unter Vorlage der Originalbelege.

6. GEMA-Geblhren und sonstige nutzungsrechtliche Abgeltungen, Kinstler-
sozialversicherungsabgaben und Zollkosten tragt der Kunde, auch wenn sie
nacherhoben werden.

7. Reisekosten zum Firmensitz des Kunden werden wie Kosten flr alle sons-
tigen Reisen dem Kunden nach seiner vorherigen schriftlichen Zustimmung
berechnet. Liegt der Firmensitz des Kunden in Hamburg, so ist fUr die Berech-
nung der Reisekosten eine vorherige Zustimmung nicht erforderlich.

8. Reisezeit ist Arbeitszeit und entsprechend Ziffer X. 1. nach Stunden zu ver-
guten.

9. Der Ersatz des Aufwandes gemafR Ziffern X. 5., 6. und 7. wird nach Anfallen
der jeweiligen Kosten durch die Agentur in Rechnung gestellt und innerhalb
von zehn Tagen durch den Kunden bezahlt.

10. Samtliche Preise der Agentur verstehen sich zuztglich der gesetzlichen
Umsatzsteuer.

Xl. ANDERUNGSWUNSCHE / ANDERUNGEN

1. Winscht der Kunde eine Abweichung von einer im Auftrag beschriebenen
Leistung der Agentur, so wird die Agentur diese Anderungen im Rahmen des
Zumutbaren vornehmen. Die dadurch entstehenden Mehrkosten sind vom
Kunden einschlieBlich derjenigen Kosten zu tragen, die durch evtl. nutzlos
gewordene Leistungsteile entstehen. FUr die Ho6he und die Begleichung der
Mehrkosten gilt Ziffer X.

2. Verzdgert sich die Leistuﬂngserbringung der Agentur im Falle eines verein-
barten Termins durch den Anderungswunsch des Kunden, so wird die Leis-
tungszeit entsprechend verlangert.

3. Wenn die Agentur Designleistungen schuldet, ist der Kunde nicht dazu
berechtigt, nach Abnahme der Leistung Anderungen an dem Leistungsgegen-
stand vorzunehmen oder dessen Design auf andere Produkte anzuwenden.
Dies gilt nicht, soweit die Agentur vorher schriftlich zugestimmt hat.
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XIl. EINRAUMUNG VON NUTZUNGSRECHTEN

1. Die Agentur wird dem Kunden etwaige ihr eigene Ubertragbare Rechte, ins-
besondere urheberrechtliche Nutzungsrechte, zur ausschlieBlichen oder nicht
ausschlieBlichen Verwertung der unter diesem Vertrag und/oder den einzel-
nen Auftragen erzielten Arbeitsergebnisse nur mit ihrer vorherigen ausdrick-
lichen Zustimung einrdumen. Diese Zustimmung wird die Agentur regelmafig
erst erteilen, sofern und sobald (a) sémtliche den Auftrag betreffenden Rech-
nungen und (b) ggf. -je nach Vereinbarung im Einzelfall- die fir eine Uber-
tragung von Nutzungsrechten gesondert vereinbarte VerglUtung vollstandig
gezahlt sind. Die Ubertragung von Nutzungsrechten erfolgt nur, soweit dies
zeitlich, sachlich und territorial gesehen im Rahmen des zur Verwirklichung
des Vertragszwecks Notwendigen liegt und nichts anderes vereinbart ist. Zu
den urheberrechtlichen Nutzungsrechten gehéren insbesondere das Verviel-
faltigungs-, Verbreitungs-, Ausstellung-, Vortrags-, AuffiUhrungs- und Vor-
fuhrrecht, das Senderecht, das Recht zur Wiedergabe durch Bild- und/oder
Tontrager analog oder digital sowie das Recht der &6ffentlichen Zuganglich-
machung. Eine WeiterlUbertragung oder Lizenzierung der Nutzungsrechte ist
ohne vorherige schriftliche Zustimmung der Agentur unwirksam.

2. Die Rechte an samtlichen EntwUlrfen, Mustern, Modellen 0.4., die vom Kun-
den abgelehnt oder die nicht ausgeflihrt wurden, verbleiben bei der Agentur.
Auf Anforderung der Agentur hat der Kunde alle diesbezlglichen Daten und
kdrperlichen Wiedergaben zu l6schen und/oder herauszugeben.

3. Zieht die Agentur zur Vertragserfullung Dritte heran, wird sie deren Ver-
wertungs- oder Urhebernutzungsrechte und/oder deren Zustimmung fir die
Fremdleistung namens, im Auftrag und auf Rechnung des Kunden erwerben,
soweit dies ortlich, zeitlich und sachlich im Rahmen des zur Verwirklichung
des Vertragszwecks Notwendigen liegt und nichts anderes vereinbart ist. Er-
folgt die Heranziehung Dritter im Namen und auf Rechnung der Agentur, wird
sie die Rechte und/oder die Zustimmung im vorstehenden Umfang auf den
Kunden Ubertragen. Nachforderungen gemafR §§ 32, 32a UrhG gehen zulasten
des Kunden.

4. Die Agentur wird den Kunden jeweils vorher Uber etwaige Beschrankungen

der Urhebernutzungsrechte informieren. Auf bestehende GEMA-Rechte oder
solche anderer Verwertungsgesellschaften wird die Agentur hinweisen.

XIll. GEWAHRLEISTUNG

1. Die Agentur GUbernimmt keine Gewahrleistung fur die gestalterische und
technische Eignung ihrer Leistung fur den vom Kunden vorgesehenen Zweck.

2. Sofern eine Designleistung geschuldet ist, gewahrleistet die Agentur die

gestalterische und technische Realisierbarkeit der abgeschlossenen Arbeit.
Deren wirtschaftliche Realisierbarkeit gewahrleistet sie hingegen nicht.

XIV. AUFRECHNUNG / ZURUCKBEHALTUNGSRECHT

Der Kunde ist zur Zurlckbehaltung, Leistungsverweigerung und/oder Auf-
rechnung nach §§ 273, 320, 387 BGB nur dann berechtigt, wenn sein
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Anspruch unbestritten, von der Agentur anerkannt und/oder rechtskraftig
festgestellt ist.

XV. EIGENTUMSVORBEHALT

1. Die von der Agentur zum Zweck der Vertragserflullung gelieferten korperli-
chen Leistungen, insbesondere und ungeachtet des Tragermediums Prototy-
pen, Entwirfe und Zeichnungen, Originale und Filmnegative, verbleiben bis
zum Ausgleich samtlicher den Auftrag betreffender Rechnungen im Eigentum
der Agentur.

2. Bei Pfandungen der verkdrperten Leistungen durch Dritte oder bei sonsti-
gen Eingriffen Dritter muss der Kunde auf das Eigentum der Agentur hinwei-
sen und muss diese unverziglich schriftlich benachrichtigen, damit sie ihre Ei-
gentumsrechte durchsetzen kann. Sofern der Dritte die der Agentur in diesem
Zusammenhang entstehenden gerichtlichen oder auBergerichtlichen Kosten
nicht zu erstatten vermag, haftet hierflr der Kunde.

XVI. HAFTUNG

1. Die Agentur haftet bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit nach den gesetz-
lichen Vorschriften. Die Haftung fur Mangelgewahrleistungsansprlche ist
jedoch auf 12 Monate ab Abnahme begrenzt.

2. Bei leichter Fahrlassigkeit haften die Agentur sowie ihre Erftllungs- und
Verrichtungsgehilfen nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht (Kardinals-
pflicht) verletzt wird oder ein Fall des Verzugs oder der Unmoglichkeit vor-
liegt.

3. Im Fall einer Haftung aus leichter Fahrlassigkeit wird diese Haftung der
Agentur sowie ihrer Erflllungs- und Verrichtungsgehilfen wegen Pflichtver-
letzung und aus unerlaubter Handlung sowie flUr Anspriche auf Ersatz ver-
geblicher Aufwendungen auf solche Schaden begrenzt, die vorhersehbar bzw.
typisch sind.

4. Die vorgenannten Haftungsbeschrankungen sowie die verklrzte Gewahr-
leistungspflicht gelten nicht fUr das Fehlen zugesicherter Eigenschaften, fur
Falle von Arglist, far Verletzungen des Lebens, des Kérpers oder der Gesund-
heit, fUr Rechtsmangel sowie bei Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz.

5. Wegen unverschuldeter Irrtimer und Druck- oder Ubermittlungsfehlern,
welche die Agentur zur Anfechtung berechtigen, kann der Kunde Schadenser-
satz als Folge der Anfechtung nicht geltend machen.

6. FUr die wettbewerbs-, kennzeichen- und/oder geschmacksmusterrechtliche
Zulassigkeit ihrer Arbeiten und/oder die marken- und/oder geschmacksmus-
terrechtliche Eintragungsfahigkeit der Entwirfe und sonstigen Arbeiten unter
diesem Vertrag haftet die Agentur nicht, es sei denn, es wurde etwas anderes
vereinbart. Die Leistungen der Agentur sind auch dann vertragsgeman er-
bracht, wenn es an deren rechtlicher Zulassigkeit oder deren Eintragungsfa-
higkeit fehlt. Der Kunde kann die rechtliche Zulassigkeit sowie gegebenenfalls
die Eintragungsfahigkeit der Leistungen der Agentur auf eigene Kosten sach-
kundig Uberprifen lassen.
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7. Die Agentur verpflichtet sich, die ihr Ubertragenen Arbeiten mit der Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmannes nach bestem Wissen durchzuflUhren. Sie haftet
jedoch nicht dafur, dass ihre Leistungen oder die Leistungen von Subunter-
nehmern frei von Rechten Dritter sind.

8. Fur bloB geringfligige und insbesondere produktionstechnisch bedingte
Abweichungen zwischen den Vorgaben des Kunden oder den Entwlrfen der
Agentur und der Leistung der Agentur - beispielsweise geringflgige Abwei-
chungen zwischen Druckfarbe und Original oder der Papierbeschaffenheit -
haftet die Agentur nicht.

XVIl. VERTRAULICHKEIT

Die Parteien werden alle zu ihrer Kenntnis gelangenden Geschéaftsvorgange,
u.a. Skizzen, Schablonen, Muster, Druckunterlagen, Layouts, Storyboards,
Zahlenmaterial, Zeichnungen, Tonbander, Bilder, Videos, DVD, CD-Roms,
interaktive Produkte und solche anderen Unterlagen, welche Filme und/oder
Horspiele und/oder sonstige urheberrechtlich geschiitzte Materialien der Par-
teien oder mit diesen verbundenen Unternehmen enthalten, streng vertraulich
behandeln. Die Parteien verpflichten sich, diese Geheimhaltungspflicht samt-
lichen Angestellten und/oder Dritten (beispielsweise Lieferanten, Grafikern,
Repro-Anstalten, Druckereien, Filmunternehmen, Tonstudios etc.), die zum
Zweck der Erfullung dieses Vertrags Zugang zu den vorbezeichneten Ge-
schaftsvorgangen haben, aufzuerlegen. Die Geheimhaltungspflicht gilt zeitlich
unbegrenzt Uber die Dauer dieses Vertrags hinaus.

XVIIl. EIGENWERBUNG / PRODUKTEXEMPLARE

1. Die Agentur ist dazu berechtigt, den Kunden und die flr diesen unter dem
Vertrag erbrachten Leistungen nach deren Erbringung als Referenz anzuge-
ben, abzubilden, auszustellen oder sonst zur Eigenwerbung zu nutzen, sofern
die Interessen des Kunden dadurch nicht unzumutbar beeintrachtigt werden.
Dies beinhaltet insbesondere das Recht, Filme und Bilder auf der Internetpra-
senz der Agentur vorzufihren und Kampagnen und Produkte darzustellen.

2. Soweit die Agentur Designleistungen erbringt, wird der Kunde ihr von allen
vervielfaltigten Arbeitsstlicken funf einwandfreie Produktexemplare Uberlas-
sen. Beschafft die Agentur Produkte, wird der Kunde ihr drei einwandfreie
Produktexemplare Uberlassen. Die Agentur ist dazu berechtigt, diese Pro-
duktexemplare unter Referenz auf den Kunden zur Eigenwerbung zu nutzen,
sofern die Interessen des Kunden dadurch nicht unzumutbar beeintrachtigt
werden.

XIX. LAUFZEIT / KUNDIGUNG

1. Jede Partei ist unabhangig davon berechtigt, diesen Vertrag jederzeit ohne
Einhaltung einer Kindigungsfrist auBerordentlich zu kiindigen, wenn ein
wichtiger Grund vorliegt. Besteht der wichtige Grund in der Verletzung einer
Pflicht dieses Vertrags, ist die auBerordentliche Kiindigung erst nach erfolg-
losem Ablauf einer zur Abhilfe bestimmten Frist oder nach erfolgloser Ab-
mahnung zulassig. Fristsetzung oder Abmahnung sind entbehrlich, wenn die
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jeweils andere Partei die geschuldete Leistung ernsthaft und endgultig ver-
weigert oder besondere Umstande vorliegen, die unter Abwagung der
beiderseitigen Interessen die sofortige Beendigung des Vertrages rechtferti-
gen oder das Gesetz dies sonst zuldsst.

2. Als wichtiger Grund, der eine Kindigung auch ohne eine Abmahnung recht-
fertigt, wird von den Parteien insbesondere angesehen,

a) Einstellung der geschéaftlichen Tatigkeit einer Partei,

b) Zahlungseinstellung oder Zahlungsunfahigkeit seitens einer Partei,

c) Nichtbeseitigung einer Pfandungsverfligung auf das Vermdgen einer Partei
binnen 4 Wochen,

d) die Eroffnung eines Insolvenzverfahrens Uber das Vermdgen der anderen
Partei, dessen Ablehnung mangels Masse oder ein Eigenantrag der anderen
Partei.

3. Im Falle einer Kindigung bleiben bis zum Beendigungszeitpunkt von der
Agentur erworbene Anspriche auf VerglUtung und der Ersatz von Aufwendun-
gen fur Fremdkosten unberUhrt.

4. Die Beendigung dieses Vertrags lasst die unter ihm bis zu seiner Beendi-
gung erteilten und noch nicht beidseitig erflllten Auftrage unberihrt. Diese
sind nach MaBgabe dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen und des jewei-
ligen Auftrags auszuflhren.

XX. SCHLUSSBESTIMMUNGEN

1. Die Geschaftsbeziehung zwischen den Parteien unterliegt dem Recht der
Bundesrepublik Deutschland.

2. Unbeschadet der Ausnahmen in diesen Geschaftsbedingungen bedlrfen
Anderungen und Ergdnzungen dieses Vertrages einschlieBlich der Vereinba-
rung der Aufhebung dieses Schriftformerfordernisses der Textform. Die Vor-
schrift des § 127 Abs. 2 BGB ist ausgeschlossen.

3. Sollte eine Bestimmung dieser Geschaftsbedingungen unwirksam sein oder
werden, so wird die Gultigkeit des Vertrages im Ubrigen hiervon nicht be-
rahrt. Anstelle der unwirksamen Bestimmung soll eine Regelung treten, die im
Rahmen des rechtlich Méglichen dem Willen der Parteien am nachsten kommt.
Das gleiche gilt im Falle einer Regelungslicke.

4. Der Kunde darf seine Rechte und Pflichten aus diesem Vertrag weder ge-
samt noch einzeln abtreten, sofern die Agentur jeder Abtretung nicht zuvor
einzeln schriftlich und ausdrlcklich zugestimmt hat.

5. AusschlieBlicher Gerichtsstand fur alle Streitigkeiten zwischen den Parteien
aus oder in Verbindung mit diesem Vertrag ist Hamburg.

Stand 01.2022
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